1.Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1

Institutia de Tnvatamant superior

UNIVERSITATEA DIN BUCURESTI

1.2

Facultatea/Departamentul

FACULTATEA DE SOCIOLOGIE SI ASISTENTA SOCIALA

2.Date despre disciplina

1.3|Catedra DEPARTAMENTUL DE SOCIOLOGIE
1.4/ Domeniul de studii SOCIOLOGIE

1.5/|Ciclul de studii LICENTA

1.6|Programul de studii/Calificarea SOCIOLOGIE

2.1

Denumirea disciplinei

Media Planning

2.2[Titularul activitatilor de curs

Prof Dr Valentina Marinescu

2.3

Titularul activitatilor de seminar

Prof Dr Valentina Marinescu

2.4

Anul de studiu |

2.5 Semestrul |

3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

2.6 Tipul de evaluare

E [2.7 Regimul disciplinei

Obligatoriu

3.1 Numdr de ore pe '

saptdmanad 2 (dincare: 3.2 curs 1 3.3 seminar/laborator 1

3.4 Total ore din planul de

invatdamant 28  |din care: 3.5 curs 14 3.6 seminar/laborator 14

Distributia fondului de timp

Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 30

Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 30

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30

[Tutoriat

Examindri

Alte activitati

3.7 Total ore studiu individual 97
125

3.9 Total ore pe semestru

3.10 Numarul de credite 5

4.1

de curriculum -

4.2

de competente -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1.

cursului

de desfasurare a

- Predare pe platforma Google Meet

5.2.

seminarului/laboratorului

de desfasurare a

6. Competentele specifice acumulate




1. Cunoastere si intelegere (cunoasterea si utilizarea adecvata a ansamblului de concepte, metode si tehnici de
implicate Tn media planning). Cunoasterea aprofundata a conceptelor, metodelor si tehnicilor implicate in media

planning.
Competente 2. Explicare si interpretare (explicarea si interpretarea unor idei, proiecte, procese, precum si a continuturilor
profesionale teoretice si practice ale disciplinei). Explicarea conceptelor media folosite in agentii in cazul media(on-line si off-
line) planning.

3. Interpretarea pasilor necesari realizarii unui media plan.

1. Formarea abilitatii de lucru in echipa — negociere, stabilirea rolurilor in echipa, a programului de lucru, a
sarcinilor practice de realizare a proiectelor de cercetare

2. Exersarea abilitatilor creative si novatoare prin stimularea dialogului intra- si inter-grupal in cazul realizarii
proiectelor de cercetare implicate in activitatea cursului.

3. Formarea abilitatilor de implicare in activitati stiintifice, cum ar fi elaborarea unor articole si studii de
specialitate.

4. Participarea la proiecte avand caracter stiintific, compatibile cu cerintele integrarii in invatamantul european.

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei 1. Cunoastere si intelegere (cunoasterea si utilizarea adecvatd a ansamblului de metode
si tehnici de factura cantitativa si calitativd implicate n media planning).

2. Cunoasterea aprofundata si aplicarea corecta a etapelor si proceselor implicate in
media planning.

7.2 Obiectivele specifice 1. Explicarea si interpretarea unor idei, proiecte, procese, precum si a continuturilor
teoretice si practice ale media planning.
2. Analiza si interpretarea sociologicd a etapelor si proceselor implicate in media

planning.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii

Principalele concepte si definitii subsumate media planning Prelegerea; explicatia;
problematizarea

Analiza audientei Prelegerea;
explicatia;problematizarea

Media planning — etape si proces Prelegerea; explicatia;
problematizarea

Principalele concepte utilizate in media planning Prelegerea;
explicatia;problematizarea

Strategii ale Integrated Marketing Communication Prelegerea; explicatia;
problematizarea

Strategii si procese ale productiei reclamelor Prelegerea;
explicatia;problematizarea

Media planul si mixul de marketing Prelegerea; explicatia;
problematizarea
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8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii

9. Coroborarea/validarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e  Crearea de competente care le permit studentilor accesul la urmatoarele calificari: cadru didactic, asistent de cercetare in
stiinte sociale, specialist in planificarea media.

e Dezvoltarea abilitatilor de team-work in realizarea unui proiect de cercetare.

. Dobandirea unor abilitati practice de lucru cu metodele, tehnicile si intrumentele de cercetare din domeniul sociologiei,
n stransa legatura cu cerintele comunitatii academic si cu cerintele angajatorilor.

10. Evaluare

10.3 Pondere

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare . s
din nota finala
Capacitatea de utilizare adecvata Evaluare continua 100%
10.4 Curs a etapelor si proceselor implicate

in media planning

10.5 Seminar/laborator

10.6 Standard minim de performanta

e Cunoasterea generala a elementelor si proceselor implicate in media planning;
e Identificarea elementelor lipsa din cadrul unui proiect din sfera media planning;
e  Evaluare finald. Evaluare continua -100%

Data completarii Semnatura titular curs Semnatura titularului de seminar




b. Evaluare — marire de nota

ANEXA LA FISA DISCIPLINEI

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere din nota final3

10.4 Curs Examen

Evaluare continua

100%

10.5 Seminar/laborator

10.6 Standard minim de performanta

Insusirea conceptelor de baza.

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de seminar|

Prof. Dr. Valentina Marinescu

Prof. Dr. Valentina Marinescu

c. Evaluare - restanta

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere din nota finala

10.4 Curs Examen

‘Referat

100%

10.5 Seminar/laborator

10.6 Standard minim de performanta

Insugirea conceptelor de baza.

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de seminar|

Prof. Dr. Valentina Marinescu

Prof. Dr. Valentina Marinescu




